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某年度奥运网络广告报告(pdf 26页)内容简介


某年度奥运网络广告报告目录：
一、总体分析
二、某年度奥运期间主要网站广告主赞助形式
三、附录

 

某年度奥运网络广告报告内容简介：
某年度奥运会期间通过对87家媒体广告收入统计估算，奥运会期间的网络广告总投放费用为8064万元，其中新浪的网络广告收入最多，有2335万元，搜狐矩阵（搜狐、搜狐/ChinaRen、搜狐/17173、搜狐/焦点网）收入其次，有1965万元，网易第三，有616万元，TOM网有369万元。奥运期间广告主数量前10位媒体中，以新浪的网络广告主数量最多，有167家，其次是搜狐矩阵（搜狐、搜狐/ChinaRen、搜狐/17173、搜狐/焦点网），有144家广告主，太平洋电脑网和天极网都有52家广告主并列第三。在奥运期间投放广告记录数前10位媒体中，以搜狐矩阵（搜狐、搜狐/ChinaRen、搜狐/17173、搜狐/焦点网）的广告记录数最多，有370个，其次是新浪有364个，TOM网有116个广告记录列第三，天极网有111个广告记录列第四。
据艾瑞统计，某年度奥运期间网络广告总投放费用为8064万元，中国移动网络广告费用投放的最多，有285万元，其次是三星，投放了244万元，IBM投放了222万元列第三。
某年度年奥运期间在艾瑞监测的19个大行业中，以IT产品类投放费用最多，投放了1797万元，其次是通讯服务类，有1467万元，网络服务类有1352元，列第三。
从某年度年奥运期间中行业投放费用来看，网络服务类投放的费用最多，有1352万元，其次是房地产类，有1039万元，移动电话类有805万元列第三。
从某年度年奥运期间小行业投放费用来看，新售楼宇投放费用最多，有883万元，其次是网络游戏类投放了710万元，GSM手机类投放了699万元位列第三。
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