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关于物流区位及其空间结构分析(pdf 9页)内容简介


关于物流区位及其空间结构分析内容提要：
物流区位的概念：
物流区位是指一定地域范围内物流活动在地理空间上的
集聚状态及其相互关系。具有以下特征：
1．无论是自然资源区域分布，还是生产活动区域分布都呈
现出较大的差异性，物品流动也随着这种分布的差异性从供给
区向需求区流动。这种流动可能会由于市场的滞后、运输连接
的缺乏、运输成本过高及支付能力不足等因索不能实现，但这
种差异性构成了物流空问分布形态的基础。
2．在各种经济活动中始终存在着物质资料供需上的时空距
离。物质资料供需的时空差异是物流Ⅸ位存在的本体特征。在
特定区域内不同地理位置所体现的不同物流时空价值是物流
区位存在的基本前提。
3．物流是一种时空经济现象．是伴随人类经济活动而产生
的，并服务于经济活动。尽管从微观考察物流活动具有随机性
和易变性，但从宏观地域和历史发展角度考察物流时空经济现
象的发生，则具有相对稳定性和规律性。
..............................
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